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3 Schwerpunkteg

Natur

Einmalige Voraussetzungen wie
das Wattenmeer (Weltnaturerbe),
der Wingster Wald und das

Moor. Thema NATUR noch
weiter ausbauen.

Aufergewohnlich

Aulergewohnliche
Ubernachtungsmaéglichkeiten
wie Baumhauser, Tiny Houses,
Erdhauser, Uber-Wasser-
Bungalows etc.

Qualitat

Entwicklung einer eigenen
Qualitatsmarke fuir lokal
produzierte Guter. Regionale,
hochqualitative Lebensmittel
herstellen. Land Hadeln als
Genussregion und attraktives
Touriziel.
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Viele Studien zeigen: A

Natur tut dem

Menschen gut. Land Qualitat

Hadeln als

Erholungsregion.
Qualitativ hochwertige Lebensmittel in
der Landwirtschaft herstellen. Lokale

. Partnerschaften von Landwirt,
Gastronomen, Einzelhandel etc.
Regionale Produkte lokal und touristisch
. . vermarkten.
Tourismus

Regionale
Voraussetzungen ideal.

Aulergewdhnlich, individuell,
modern und nicht auf Masse.
Hochwertig und im Trend.

Jeder 2. winscht sich Urlaub im
Grinen.

Einzigartige Landschaft.
Wattenmeer, Wald und Moor.



NATUR: 10ha Biotop inkl. Aussichtsplattform.

Pilotprojekt £™
O t t - d o r f | QUALITAT: Cow sharing mit Galloway-Rindern.

AUBERGEWOHNLICH: Tiny House Camp zum Urlauben (und evtl. Probewohnen)
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NATUR:

10ha Biotop '

Fokus Vogelschutz \

Seit 1800 sind bereits 80% der Individuen
verschwunden. Naturschutz oft gleich
Vogelschutz.

Beste Voraussetzungen:
Immer noch ein Wildvogel-Artenbestand von ca.
160 Arten; Kraniche, Greifvogel, Zugvogel etc.
Einzigartige Landschaften: Wattenmeer
(Weltnaturerbe), Walder und das Moor.

Fast jeder 2. will Urlaub im Griinen

47% der Bundesburger winschen sich Urlaub in einer
intakten Landschaft und an frischer Luft. Quelle

Kosten ca. 400.000€
Finanziert Uber Ausweisung als Ausgleichsflache



QUALITAT:

Galloways

Cow sharing:
Qualitatsfleisch

Schon vorhanden: Landwirt Plate aus Otterndorf. \
Qualitatsfleisch von der Nordseekiste. Rinder grasen

auf Naturschutzflache (kein Diinger etc.). Bestes
Fleisch aus salziger Nordseeluft und reinen Wiesen.

Tiere als Teil des Biotops nétig, da die
Flachen abgegrast werden missen etc.

Kosten: keine,



Aulergewohnlich:

Tiny House Camp

20 Tiny Houses auf 0,5ha

Modern, richtungsweisend und nachhaltig.

Okologischen Fuflabdruck um 45% verringert. Gleichzeitig
entwickeln die Bewohner ein steigendes Umweltbewusstsein.
Quelle

Studien zeigen, dass Wohnen im Tiny House den \

Kosten: ca. 60.000 pro Tiny House
(hinzu kommt Standplatz)
Finanziert Gber: Entweder grofen
Einzelinvestor oder kleine Privatinvestoren Exklusive Lage durch Deich, Seen und Biotop
Bedingung an Investor: Erst- oder Nachhaltig, 6kologische Bauweise, voll im
Zweitwohnsitz in Land Hadeln oder Trend.

Landkreis Cuxhaven. Interessante

Kapitalanlage mit guten Renditeaussichten. Standplatze stark gesucht.
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AEntwigkliung ‘
Regionalmarke

NATUR: Regionalmarke setzt Standards fur eine
nachhaltige Kulturlandschaftsentwicklung.

.

QUALITAT: Hochwertige Lebensmittel aus der
Region +Lebensraumgestaltung.

AURERGEWOHNLICH: Gemeinsame Vermarktung
der Region
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Branding: Natur
Imagewechsel/Profilstarkung

Entwicklung der Region auf allen Ebenen hin zu Natur und
entsprechenden Angeboten

Klimawandel, Insektensterben und Artenrickgang aktiv
angehen und thematisieren

3 Regional, saisonal und Nachhaltigkeit im Trend



Angebote der Regionalmarke

Online Marktplatz food/ non food fur Zielgruppe
Produzenten aus der Region und Verbraucher
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Buchungsportal fiir auergewohnliche Ubernachtungen in
der Natur/Outdoorerlebnis

Gastroportal fur Gastronomen aus der Region und
Verbrauchern- Schwerpunkt: heimische Produkte



& Zeitachse t

2021
Austausch mit
Stakeholdern 2022 2024
und Entvx_ncklung 100 Partner auf Jede Gemeinde hat
Online Plattform

Marktplatz Angebot entwickelt

2021 2023 2025
_ ualitatsmarke
Eptwmklung Bewusstsein fiir Natur, QLand Hadeln
Tourismuskonzept Qualitiat und etabliert

fur Regionalmarke auBergewohnlich




& Nachste Schritteﬂ‘

Nur gemeinsam moglich
Eine intensive Einbindung der Burger in der Region ist der wichtigste

Erfolgsfaktor fur dieses Projekt.
@
)

Wir schlagen folgende Schritte vor:

)

Produzenten Umfrage Land Hadeln Gesprache Team
Direkte Ansprache Einbeziehung der Weitere Stakeholder, Arbeit stquturieren un_d Aufgaben
der Produzenten < Bewohner der Region. < > Emzl:arl]f(;afggls,tli_kager > sinnvoll verteilen
Umfrage lauft aktuell: .
600 Teilnehmer, 2000 Regelmafige

Besucher Online-Stammtische

Regionalmarke
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Vielen Dank!



